Urad méstské ¢asti Praha 10
Odbor kancelafe starosty
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Nas spis:
NasSe ¢.j.: P10-026099/2025
Vyfizuje: Mgr. Kamila Bila
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MESTSKA CAST  Kontakt: linka 327
PRAHA 10 Vv Praze dne 14. 1. 2025

Poskytnuti_informace na zadost podle § 14 odst. 5 pism. d) zakona ¢. 106/1999 Sh., o svobodném
pristupu k informacim, ve znéni pozdéjsich predpisu

Méstska &ast Praha 10, Urad méstské &asti Praha 10, odbor kancelare starosty obdrzel dne 31.12.2024 Vasi
Zadost podle zakona €. 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacim, ve znéni pozdéjSich predpisu (dale
jen ,InfZ*), o poskytnuti informaci ve znéni:

LVazeni,

obracim v souladu s § 51, pism. c) zak. 131/2000 Sb. o hl. m. Praze v kombinaci se znénim zakona ¢&. 106/1999
Sh. o svobodném pfristupu k informacim, ve znéni pozdéjSich predpisu.

JelikoZ na program prosincového jednéni zastupitelstva MC Praha 10 dne 16.12. 2024 nebyl schvélen mdj
névrh bodu s nazvem "kampari Budoucnost radnice realizovana na zakladé objednavky se spolecnosti Ewing
s r.o. ze dne 4.11.2024 ve vyS$i 302 500 Kés DPH, ktera ma za cil plnohodnotné informovat obéany Prahy 10
o dal§im postupu tykajici se byvalé radnice Prahy 10 ve VrSovické ulici a nového sidla radnice”, Zadam o
poskytnuti:

1. vedSkerého plnéni objednéavky ¢&. 01/63/2024/0275 na sluZzby medialni podpory komunikaéni kampané
Budoucnost radnice, zvefejnénou 15.11.2024, vystavenou 31.10.2024, uzavienou dne 4.11. 2024 se
spole¢nosti Ewing s.r. o. ve vysSi 302 500 K¢ s terminem pinéni 6.11.2024. (V prabéhu prosince méla agentura
pfipravit koncepéni podobu, fazovani a harmonogram, jak povinny subjekt uvedl ve své odpovédi ze dne 11.
12. 2024).

2. veSkeré oficialni korespondence s dodavatelem, vé. zhodnoceni kvality dosavadniho pinéni objednavky ze
strany MC Praha 10.

3. podkladti poskytnutych ze strany MC Praha 10 dodavateli za téelem Fadného plnéni objednévky (zejména
téch vztahujicich se k informacnimu obsahu, vizualni podobé, dispozic k harmonogramu kampané, schvaleni
dodavatelem predlozenych variantnich medialnich navrhi ¢&i lokaci pro outdoor, atp.).

4. dosavadni fakturace s predmétnou objednavkou souvisejici.
Informace zadam poskytnout ve strojové Citelném formatu.

Vdcté... "~

V souladu s ustanovenim § 14 InfZ Vam pozadované informace poskytujeme v nasledujici formé:
elektronicky do Vasi datové schranky a soubézné na Vas email ve formé textu tohoto pfipisu a jeho
prilohy €. 1.

Vinohradska 3218/169, telefon: +420 267 093 111 e-mail: posta@praha10.cz
100 00 Praha 10 datova schranka: irnb7wg www.praha10.cz



,»1. veskerého plnéni objedndvky ¢. 01/63/2024/0275 na sluzby medialni podpory komunika¢ni kampané
Budoucnost radnice, zvefejnénou 15.11.2024, vystavenou 31.10.2024, uzavienou dne 4.11. 2024 se
spolecnosti Ewing s.r. o. ve vysi 302 500 K¢ s terminem plnéni 6.11.2024. (V prubéhu prosince méla
agentura pripravit koncep¢ni podobu, fazovani a harmonogram, jak povinny subjekt uved! ve své
odpovédi ze dne 11. 12. 2024).“

PInéni objednavky, tj. strategii, koncepci a harmonogram kampané, uvadime nize.

Tato zakladni strategie definuje klic¢ové principy a kroky, které jsou v tuto chvili potfebné k efektivni komunikaci
ohledné rozhodnuti méstské ¢asti Praha 10 o budoucim umisténi radnice. Cilem je vefejnosti srozumitelné a
v dostate¢né mire vysvétlit divody, na nichZ bude rozhodnuti zaloZeno, zmirnit obavy a ukazat, ze méstska
Cast Praha 10 od poc¢atku postupuje transparentné.

Kampan navazuje na komunikaci ke stéhovani radnice. Hlavni platformou pro sdileni faktt a informaci jsou
weby a specializovana microsite podobné jako v pfipadé prfedchozi kampané. Dulezité je vyuzivat vSechny
dostupné kanaly: Mésicnik Desitka, lokalni a prazska meédia, socialni sité (FB, IG), regionalni tiskoviny a
formalni nastroje.

Klicova poselstvi:
e Zodpovédnost k vefejnym financim
e Bezpec€nost a rozvoj
e Zaijisténi rozvoje okoli
e Transparentni postup

Poznamka: Fazovani, harmonogram ovlivni to, kdy poradenska agentura PwC zpracuje podklady z
nabidkového a poptavkového Fizeni a jaké rozhodnuti ucini Komise pro nové sidlo radnice (KSR).

Cilové skupiny:
e Rzni stakeholdefi mohou pfimo €i nepfimo ovlivnit nebo byt ovlivnéni procesem vybéru radnice.
Prikladame typologicky pfehled klicovych stakeholdert a obecné doporuceni, jak je oslovit €i zapojit.
e Obcané Prahy 10

Prioritni skupina: Ob&ané jsou hlavnimi pfijemci sluzeb méstské &asti Praha 10 a budou také ovlivnéni
zmé&nami spojenymi s radnici. Je kliCové ob&any aktivné informovat a zapojovat do procesu.

Jak je zapojit:

o Komunikace prostfednictvim socialnich siti a webovych portal(

e Mistni podnikatelé a komercni subjekty

Dulezity stakeholder:
e Mistni podniky mohou byt pfimo ovlivnény zménou umisténi radnice, at uz z hlediska novych
prileZitosti, zvySeni i snizeni navstévnosti konkrétnich lokalit.
Jak je zapojit: Konzultace: Umoznit podnikatelim zapojit se do diskuse, hledat u nich podporu a oporu.

e Policie a méstska policie hraji dulezitou roli pfi zajiStovani bezpecnosti v okoli staré budovy radnice,

aby nedochazelo k jejimu zneuZziti.

Jak je zapojit: Koordinace bezpecnostnich opatfeni: Spolupracovat s policii na zajisténi bezpecnosti v
opusténych prostorach a komunikovat smérem k vefejnosti kroky a opatfeni, které se
pfijimaji ke zvySeni bezpecnosti.

Komunikacni kanaly:

Ve vefejném prostoru vyuZijeme forexy, lavicky, mésicnik, inzerce v regionalnich prazskych médiich a socialni
sité a pfipadné dalsi komunikacni platformy.
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NavrZeny harmonogram
FAZE 1: ZAVER LEDNA (pfiprava a start kampané)
Cile faze:
Zahdjit ,otevifenou“ komunikaci smérem k ob¢anim i dal§im stakeholderim, pfedstavit zakladni
argumenty kampané
Obdobi: 25. 1. — 31. 1. (cca posledni tyden v lednu)
Klicové aktivity
1. Interni koordinace a finalizace sdéleni
2. Start kampané na socialnich sitich + microsite
o Termin: 31. 1. (pfipadné 1. 2. jako ostry start)

FAZE 2: UNOR (intenzivni informovani a aktivni zapojeni vefejnosti)
Cile faze:
Siroce komunikovat dGivody a zaméry MC ohledné& budouciho sidla radnice
Obdobi: 1. 2. — 28. 2.
Klicové aktivity
1. Vizualni podpora na uzemi Prahy 10
o Termin: instalace b&€hem unora
o Popis: Umisténi forexovych desek, plakatl, informaci na lavi¢ky, informativni roll-upy v
budovach Ufadu a v infocentrech
o Vystup: Zviditelnéni kampané v ulicich, zvySeni povédomi o probihajicim procesu

FAZE 3: BREZEN (vzdélavani, debata a hlavni komunikace)
Cile faze:
Intenzivni vysvétlovani ekonomickych a socialnich benefitd navrhovaného feseni
Obdobi: 1. 3. — 31. 3.
Klicové aktivity
1. Komunikace na sitich
2. Pravidelné aktualizace na microsite
3. Prezentace v Mési¢niku Desitka a lokalnich médiich
o Termin: vyjde v bfeznovém vydani Desitky (nutna pfiprava textd cca 1-2 tydny pred
uzavérkou)

FAZE 4: DUBEN (shrnuti, vyhodnoceni a pfiprava na dalsi kroky)
Cile faze:
1. Zrekapitulovat probéhlé aktivity a prezentovat kliCové zavéry a data
2. Nadale ujistovat o trvajicim zavazku MC transparentné a participativné fesit budoucnost
budovy Vlasta
Obdobi: 1. 4. — 30. 4.
KliCové aktivity
1. Zavéreéna faze podpurné medialni kampané
o Termin: prabéh dubna
o Popis: Dokonc&eni a distribuce inzeratt (1/1 celostrany) v regionalnich titulech (Nase
Praha, Vase Praha apod.). Vyhodnoceni dopad(l a pfiprava na dalsi kroky po 30. 4.
o Termin: konec dubna — zacatek kvétna

»2. veskeré oficidalni korespondence s dodavatelem, vé. zhodnoceni kvality dosavadniho plnéni
objednavky ze strany MC Praha 10.“
Dosavadni pInéni objednavky bylo ze strany dodavatele kvalitné odvedeno.

K Casti otazky ve znéni ,vesSkeré oficidlni korespondence s dodavatelem...“ bylo ze strany povinného

subjektu vydano rozhodnuti o odmitnuti ¢asti Zadosti podle § 15 odst. 1 InfZ ve spojeni s ustanovenim § 11b
(poZzadovanou informaci povinny subjekt nedisponuje), které Vam zasilame do datové schranky.
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,»3. podkladii poskytnutych ze strany MC Praha 10 dodavateli za Géelem Fédného plnéni objednévky
(zejména téch vztahujicich se k informaénimu obsahu, vizualni podobé, dispozic k harmonogramu
kampané, schvaleni dodavatelem predloZenych variantnich medialnich navrha ¢i lokaci pro outdoor,
atp.).“

K této otazce bylo ze strany povinného subjektu vydano rozhodnuti o odmitnuti ¢asti zadosti podle § 15 odst.
1 InfZ ve spojeni s ustanovenim § 11b (pozadovanou informaci povinny subjekt nedisponuje), které Vam
zasildme do datové schranky.

»4. dosavadni fakturace s pfedmétnou objednavkou souvisejici.*

Dosavadni fakturaci Vam poskytujeme v pfiloze €. 1 tohoto pfipisu.

Podle ustanoveni § 5 odst. 3 InfZ bude poskytnuta informace zvefejnéna zplsobem umoznujicim dalkovy
pristup na internetové strance méstské ¢asti Praha 10 po vylou€eni chranénych informaci (podpis v pfiloze €.
1 tohoto pfipisu).

Mgr. Kamila Bila
vedouci odboru kancelafe starosty

Priloha:
¢. 1 fakturace
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